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A jovo vallalatai digitalisan mukodnek

A jelen vallalatai nem teljesen

Az S&P 500 Szakember
vallalatok életkora hiannyal kiizd a vallalatok
ev az Ipsos globalis

(median) kutatasanak megkérdezettjei kozott

A digitalis képességek hianyat csak fokuszaltsaggal kezelhetjiik



Fokuszaltsag vs. tudomany es aspiracio

A “miért” és a “mit” kérdésekre adott valaszok helyett az iparagi beszélgetéseket a “hogyan” kérdése dominalja

Hivioszavak a mai konferencia programjabol
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Szallitoként is a miben tudok segiteni kérdéssel érdemes keresni az iigyfeleket



A digitalizacio tobb, mint technologia

A sikeres transzformaciohoz vildgos célok és tobb dsszetevé sziikséges FR
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A digitalizacio lehetoségei kozel vegtelenek

Az iizleti célok eléréséhez meg kell taldlnunk az optimalis palyat FR
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Az Uzleti célokat optimalisan
szolgaloé konfiguracié
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A lehetséges konfiguracidk szama



A megrendelo és a szallito mas celfiiggvénnyel dolgozik

A kiindul6 kérdés mas, de a célnak kozosnek kéne lennie

Hogyan szlkitsem a
A lehet6ségeimet, hogy idében
elérjem az uzleti céljaimat?

Megrendelo

Szallito

Hogyan tudom lehetéleg sztenderd termékkel
kiszélesiteni a potencialis tigyfélkoromet?
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Marketing technologia megujitasa 18

A Snowflake weboldalanak fejlesztése a magasabb lgyfél konverzié tamogatasahoz
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Mit kell mérnink a sikeres
perszonalizaciohoz?
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Hogyan kezeljiink 50+
marktech. alkalmazast?

Alkalmazasok

bevezetni az
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Technologia

? Hogyan tudjuk mielébb

Adobe Experience Managert? |




Digitalis atereszto képesség novelése

Az OTP Bank low-code eszkozbevezetése a time-to-market csokkentéséhez
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Emberek = Hogyantudunk tobb belso
fejlesztot képezni?

Hogyan tudjuk rugalmasabban, de
biztonsagosabb médon
elérni az adatainkat?

Adat és informacio

Hogyan tudunk jobb élményt nyujto

Alkalmazasok belsé alkalmazéasokat fejleszteni
oo I Hogyan lesz egyszeribb és
Technologia - atlathat6 az IT architektura?
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Hogyan tudunk gyorsabban,

és olcsobban fejleszteni?
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Amit ne felejtsunk el

Ha harom dologra kell emlékezni a mai el6adasbal

1 NovekvG kereslet, er6forras hiany a digitalis transzformacioban

") Uzleti célok mentén fékuszalni kell: “miért” a “hogyan” helyett

3 Asikeres digitalizacid els@sorban mar nem technoldgiai kérdés



Tovabbi kerdesek a mai napra

Milyen {izleti kihivasra tudok valaszt adni a termékemmel?
Megrendel6ként ez a probléma a legfontosabb iizleti kihivdasom?
A jelenlegi képességeimmel tudom-e alkalmazni a szoftvert / modszert?

Milyen szervezeti vagy folyamati valtoztatast igényel a javasolt megoldas?
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