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A jövő vállalatai digitálisan működnek
A jelen vállalatai nem teljesen

Források:
https://deepnote.com/@patrik/How-old-are-SandP-500-companies-2e2355c1-1a30-4805-b5ab-fb04f6b7825d
https://www.ipsos.com/en/talent-transformation

A digitális képességek hiányát csak fókuszáltsággal kezelhetjük

52
év

(medián)

Az S&P 500
vállalatok életkora

66%-a

az Ipsos globális
kutatásának megkérdezettjei között

Szakember
hiánnyal küzd a vállalatok



Fókuszáltság vs. tudomány és aspiráció
A “miért” és a “mit” kérdésekre adott válaszok helyett az iparági beszélgetéseket a “hogyan” kérdése dominálja

Notes:
Saját gyűjtés a Szoftverológia 2023 program konferencia ajánlója alapján

Szállítóként is a miben tudok segíteni kérdéssel érdemes keresni az ügyfeleket
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A digitalizáció több, mint technológia
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A digitalizáció lehetőségei közel végtelenek
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szolgáló konfiguráció
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A megrendelő és a szállító más célfüggvénnyel dolgozik
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Üzleti célok
Emberek

A kiinduló kérdés más, de a célnak közösnek kéne lennie

Hogyan szűkítsem a 
lehetőségeimet, hogy időben 
elérjem az üzleti céljaimat?

Hogyan tudom lehetőleg sztenderd termékkel 
kiszélesíteni a potenciális ügyfélkörömet?

Megrendelő

Szállító



Marketing technológia megújítása
A Snowflake weboldalának fejlesztése a magasabb ügyfél konverzió támogatásához
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Mit jelent a konverzió?

Mit kell mérnünk a sikeres 
perszonalizációhoz?

Hogyan kezeljünk 50+ 
marktech. alkalmazást?

Hogyan tudjuk mielőbb 
bevezetni az 

Adobe Experience Managert?

Nextwit esettanulmány



Digitális áteresztő képesség növelése
Az OTP Bank low-code eszközbevezetése a time-to-market csökkentéséhez

Folyamatok

Technológia

Alkalmazások

Adat és információ
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Emberek Hogyan tudunk több belső 

fejlesztőt képezni?
Hogyan tudunk gyorsabban, 

és olcsóbban fejleszteni?

Hogyan tudjuk rugalmasabban, de 
biztonságosabb módon 

elérni az adatainkat?

Hogyan tudunk jobb élményt nyújtó 
belső alkalmazásokat fejleszteni

Hogyan lesz egyszerűbb és 
átlátható az IT architektúra?

Nextwit esettanulmány

Hogyan tudunk több licenszt 
értékesíteni?



Amit ne felejtsünk el
Ha három dologra kell emlékezni a mai előadásból

Növekvő kereslet, erőforrás hiány a digitális transzformációban

A sikeres digitalizáció elsősorban már nem technológiai kérdés

Üzleti célok mentén fókuszálni kell: “miért” a “hogyan” helyett
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További kérdések a mai napra

Horváth Márton
Nextwit | Partner, Data Management and Technology Lead
Data Management Association Hungary | Szakmai alelnök

▪ Milyen üzleti kihívásra tudok választ adni a termékemmel?

▪ Megrendelőként ez a probléma a legfontosabb üzleti kihívásom?

▪ A jelenlegi képességeimmel tudom-e alkalmazni a szoftvert / módszert?

▪ Milyen szervezeti vagy folyamati változtatást igényel a javasolt megoldás?



Fewer buzzwords, more impact!
Nextwit

nextwitservices.com

hello@nextwitservices.com

linkedin.com/company/nextwit
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